CARLOS SOBERA, PRESENTADOR DEL PROGRAMA

‘¢, QUIEN QUIERE SER MILLONARIO?” DE ANTENA 3 Y

NUEVO FICHAJE DE TVE, OFRECE EN ESIC SU VISION
SOBRE EL MUNDO TELEVISIVO

“LA NOVEDAD ES UNO DE LOS RECURSOS MAS UTILIZADOS EN LA PUBLICIDAD; POR ELLO, NOS
TENEMOS QUE REINVENTAR PERMANENTEMENTE PARA OFRECER COSAS NUEVAS QUE
ENGANCHEN A LA GENTE”

Carlos Sobera, presentador del programa de television “¢Quién quiere ser
millonario?” que emite actualmente Antena 3y que en 2000 obtuvo el TP de
oro con el concurso 50x15, ofreci6 recientemente a los alumnos
universitarios de ESIC su visiéon particular acerca del mundo televisivo. En
su opinién, la TDT va a influir de una manera muy significativa en el
mercado, ya que va a producir una gran transformacion en los programas,
ofreciendo al gran publico una nueva dindmica de consumo televisivo.

Madrid, 30 de abr.il_de 2.008.- El m gesic BESIC BESIC BESIC
acto estuvo presidido por Angel | '

Luis Cervera, Director del Master |
de Publicidad y Comunicacion |
Empresarial de ESIC y por Belén
Lépez Vazquez, profesora de
Estrategias de la Publicidad en la
misma Escuela de Negocios, Yy
autora ademas del libro "Publicidad
Emocional” de ESIC Editorial.

Carlos Sobera expuso que en
television el principio fundamental
es introducir productos con un
determinado mensaje que satisfaga = : G
las necesidades del espectador. En su oplnlon hay una clara reIaC|on entre lo
gue el publico quiere y lo que ofrece la televisién. En este sentido, se tiende a
producir productos y mensajes emotivos, publicidad emocional, ya que se busca
atrapar al espectador de un modo inmediato. “Se tiende mucho mas hacia lo
emocional porque hace que el espectador se identifique con los mensajes”.

Para Sobera, las historias que cuenta la television nos enganchan, de hecho “los
telediarios estan cambiando sus contenidos para captar la atencion del
espectador de una forma mas eficaz. De esta forma se esta evitando que la
gente haga zapping y no los vea. El medio es muy competitivo y el espectador
busca otras cosas”.

A continuacién comentd que en los concursos como por ejemplo ¢ Quieres ser
millonario? lo importante es el concursante y la emocidén que éste transmite. En
su opinion, lo que busca el concurso es que el espectador se sienta identificado
con el concursante. “Es necesario que se identifique con él y que haya un premio
muy grande. El riesgo de perder o ganar genera esa emocién. El concurso tiene
un gran papel comunicador en la television, por ello los presentadores no pueden



ni deben molestar. Al principio, un presentador nuevo atrapa mucho al
espectador, pero luego puede cansar. No hay que olvidar que el presentador es
simplemente el que conduce y guia al espectador”.

Carlos Sobera explico a los alumnos que en la actualidad no existen limites en el
entretenimiento mediatico. “Cada dia se experimenta mas el espectaculo por el
espectaculo, todo sigue, y éste es el que justifica la presencia del programa”.

También sefalé que la Publicidad es, hoy por hoy, una forma de entretenimiento
en television. “En la television interesa sobre todo el mercado publicitario. La
publicidad tradicional ya no funciona y las grandes marcas se cuestionan otras
formas de publicidad. Hay que buscar medios de comunicacion alternativos”.

En su opinién, todo el mundo necesita cosas nuevas, y en la actualidad no
importa tanto la calidad sino la novedad. “La novedad es uno de los recursos
mas utilizados en la Publicidad. Nos tenemos que reinventar permanentemente
para ofrecer cosas nuevas que enganchen a la gente”.

Sobera finaliz6é su intervencion sefialando que “la television tiene mucho poder
en la actualidad, pero tenemos que ser conscientes de que sin la publicidad ésta
no existiria”.
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