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Haga que den con su aguja
en el pajar de Internet

Convierta los buscadores en su mejor aliado publicitario

odo el que intenta meter la
T cabeza en Internet tiene la

misma sensacion: veértigo.
Su pagina es como un pequeno is-
lote en el vasto océano o como la
proverbial agujaenel pajar.

Lo que Miguel Orense Fuentes
y Octavio Isaac Rojas Orduna pre-
tenden aqui es el funcionamiento
de los buscadores online, la gran
esperanza para aquellos que no
pueden costearse grandes campa-
fnas de marketing, y presentar al-
gunas técnicas para poder llegar a
los primeros puestos en los resul-
tados de busqueda.

Este manual esta dirigido, segin
sus propios autores, a un amplio aba-
nico de profesionales: responsables
de marketing, empresarios 0 em-
prendedores, webmasters y blogue-
ros, programadores, creativos pu-
blicitarios y consultores SEQ (siglas
de Search Engine Optimization).

El texto, dividido en nueve capi-
tulos, sigue la clasica distribucion
de este tipo de libros, comenzando
con lo més tedrico y general y aca-
bando con casos practicos.

Asi pues, el primer capitulo nos
ofrece un breve repaso histérico de
los buscadores de Internet y su fun-
cionamiento (robots, indices, algo-
ritmos, etc.) y nos introduce en cier-
ta terminologia basica (user-agent,
eye tracking, The Long Tail, etc.).

Los capitulos segundo a séptimo
tratan directamente el tema del mar-
keting online y el posicionamiento
en buscadores, introduciendo téc-
nicas mas avanzadas, diferencian-
do técnicas ilicitas de licitas, y es-
tableciendo las competencias de un
consultor SEO. También se comenta
el caso de los blogs, un fenémeno
cuya expansion ha dado lugar aun
nuevo tipo de buscadores especia-
lizados en este tipo de formato web.

Los dos ultimos capitulos pre-
sentan hasta cinco casos practicos
y un estudio, realizado mediante la
primera gran encuesta entre SEO
hispanos, para conocer cudles son
los factores més importantes ala
hora de realizar una campana de
Search Engine Optimization.

En definitiva, un completo ma-
nual para una disciplina que, si bien
es joven, es fundamental para el
marketing online y, por consiguiente,
para el marketing de este siglo.

Tal vez ahora, al mirar el infini-
to que es Internet no le dé tanto
vértigo o, por lo menos, no se asus-
te tanto ahora que sabe como tirar
de la anilla para desplegar el pa-
racaidas.
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Miguel Orense y Octavio Isaac Rojas
& Miguel Orense es consultor
especialista en marketing y posicio-
namiento en buscadores. Octavio
Rojas es un experto en comunica-
cion y relaciones publicas que

ha publicado ya otros tres libros
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